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Tóm tắt: Trong nền kinh tế thị trường định hướng xã hội chủ nghĩa, giống như các ngành kinh 

tế khác, xuất bản ở Việt Nam là một hoạt động kinh doanh đặc thù trong lĩnh vực văn hóa tư tưởng, 

vận hành và tuân thủ các qui luật kinh tế, lấy hiệu quả kinh doanh làm mục tiêu trước mắt nhằm 

thực hiện tốt mục tiêu chiến lược lâu dài là hiệu quả xã hội. Thương mại hóa trong hoạt động xuất 

bản ở Việt Nam hiện nay là một tất yếu khách quan, một nhân tố mới với nội hàm mang ý nghĩa 

tích cực góp phần thúc đẩy sự phát triển toàn diện hoạt động xuất bản, bên cạnh những tiềm ẩn 

khó lường, tiêu cực của chúng. Nhận diện thương mại hóa trong thực tiễn hoạt động xuất bản, phát 

huy lợi thế, tính tích cực và hạn chế mặt tiêu cực của chúng là vấn đề cần thiết có ý nghĩa cả về 

phương diện lý luận và thực tiễn hiện nay.  
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